CADASTRO INSCRIÇÃO PARA INCUBADORA DE EMPRESAS

CAMPO ERÊ - SC 
1. Informações sobre o Empreendimento
Nome da empresa: 

Ramo de atividade:
Sócios:

C.N.P.J.: 

Endereço:

Pessoa de contato: 

Ano de Fundação:

Enquadramento do empreendimento: (  ) MEI    (  ) Micro empresa  (  ) Nova empresa 
Fone/Fax:
   

E-mail:

2. PERFIL DOS EMPREENDEDORES

Nome do Empreendedor (es) : Informações CPF-RG – formção profissional. Possui XX anos de experiência em negócios, com enfoque em XXX. 
3. CARACTERIZAÇÃO DO EMPREENDIMENTO

Descrever de forma objetiva o que a empresa pretende fazer, qual o mercado , experiências empresariais, explicar o objetivo do empreendimento, os motivos pelos quais se decidiu desenvolver o projeto e o que se espera como resultado. 

4. ANÁLISE DE MERCADO E COMPETITIVIDADE

4.1 Oportunidades

Descrever as oportunidades de mercado a partir das competências da empresa. Não falar das aplicações possíveis das tecnologias dominadas, mas das oportunidades reais de transformação dessas tecnologias e competências em negócios.

4.2 Ameaças

Relacionar situações que possam prejudicar o sucesso do negócio.

5. MERCADO POTENCIAL

Entende-se por mercado potencial o segmento de mercado que a empresa pode atingir a partir de sua rede de contatos ou de suas competências específicas. Não deve ser descrito o mercado geral para o produto/serviço oferecido, mas aquele segmento no qual a empresa realmente teria oportunidade de entrar.

6. PARCEIROS

Mencionar outras empresas que já estejam firmadas no mercado e que possam servir como canal de comercialização ou fornecedores de tecnologia.

7. CONCORRENTES

Relacionar os pontos fortes e fracos dos principais concorrentes em relação aos da própria empresa. 
8. RECURSOS HUMANOS

Relacionar o total de colaboradores (funcionários ou terceirizados) da empresa.
9. PRODUTOS E SERVIÇOS

DESCRIÇÃO DOS PRODUTOS / SERVIÇOS  A SEREM COMERCIALIZADOS:
10. ESTRATÉGIA COMPETITIVA

Explicar o que levaria um cliente potencial a comprar da empresa proponente em vez de comprar de uma outra empresa. No caso de não haver outros ofertantes, explicar qual o motivo de ninguém ter pensado em desenvolver o produto/serviço e o que impede que uma outra empresa, com competência no mercado, o desenvolva.

11.  PLANO DE MARKETING E COMERCIALIZAÇÃO
Explicar como será feita a sondagem de clientes potenciais quanto ao interesse em utilizar, ou mesmo adquirir, o produto/serviço. Descrever a segmentação do mercado e os motivos de ter escolhido esses segmentos.

12.  INVESTIMENTOS
12.1 INVESTIMENTOS PARA A IMPLANTAÇÃO DO NEGÓCIO

	Investimentos
	R$

	Instalações
	

	Custo aluguel
	

	Melhorias/reformas
	

	Outros
	

	Equipamentos
	

	Móveis
	

	Computadores e programas
	

	Outros
	

	Outros
	

	Total
	


12.2 CUSTOS FIXOS

Condominio 
12.3 IMPOSTOS 

	Imposto/Comissão
	R$

	ICMS
	

	ISS
	

	COFINS
	

	PIS
	

	Contribuição Social sobre o Lucro
	

	Imposto de Renda
	

	MEI
	


12.4 PROJEÇÃO DOS PRINCIPAIS INDICADORES (2004-2009)

(R$ mil)

	Ano
	2017
	2018
	2019
	2020
	2021
	2022

	Receita Bruta
	
	
	
	
	
	

	Custos fixos
	
	
	
	
	
	

	Investimentos
	
	
	
	
	
	


 ________________________________________________________________

                                          ASS. DO PROPONENTE

2
Confidencial - Plano de Negócios [nome da empresa] 

